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es apparences sont parfois
L trompeuses. Dans le cas de

Roselyne Gavoty, la passion et
l'engagement sont ainsiinversement
proportionnels a ce que sasilhouette
et sa taille pourraient laisser penser
au premier abord. A 60 ans et plus
de 40 vendanges a son actif au sein
du domaine familial, la vigneronne
de Cabasse n'a rien perdu de son
mordant et de ses convictions, qui
lui valent une réputation “demmer-
deuse” dans le milieu des vins de
Provence, comme elle le dit volon-
tiers. A une époque ol le faire savoir
est devenu aussi important que le
savoir-faire, Roselyne Gavoty reven-
dique un positionnement d'artisan et
d'artiste, a 'opposé de la démarche
“marketing” dans laquelle certains de
ses confréres se sont engagés.“Jene
juge pas leur fagon de faire. Ce n'est
simplement pas la mienne’, précise
la dirigeante du Domaine Gavoty,
quiacrutréstotdans le potentiel du
rosé de Provence, & une époque ol
celui-ci était associé a la période des
vacances d'été ou aux restaurants
de plages de la Cote d'Azur. Préci-
sément depuis 1985, date & laquelle
elle choisit de travailler aux ctés de
son pere, a la conduite du domaine
familial.
“Avecd'autres confréres- Ott, Minuty,
la Commanderie de Peyrassol ou le
ChateaudeBarbeyrolles=, nous étions

La cuverie
ceuvre au domaine.

est adaptée 2 la démarche de sélections parcellaires

alors quelques-uns & estimer que ce
vin avait un vraipotentiel, & condition
d'étre sublimé. Méme si, a I'époque,
les autres régions viticoles nous regar-
daient avec un peu de mépris’; se sou-
vient Roselyne Gavoty. Quarante plus
tard, cette mérede quatre enfants n'a
en rien perdu de son attachement
au rosé : “Cest mon 5¢ enfant. Celui
qui demande le plus d‘attention en
matiére de vinification’, estime-t-elle.
Avant de nuancer :“La technique est
importante, mais tout part d'abord du
terroir. Etj'ai eu trés tét lintuition que
lenétres'yprétait”. Cet électron libre,
quin‘a pas 'habitude de micher ses
mots, crée avecd'autres consceurs et
confréres, passionnés commeelle, La
route du rosé’en 1989. L'aventure se
poursuivra jusqu'en 1997."Le réle de
pionnier que cette association a joué
estunpeu oublié désormais’, regrette-
t-elle, sans amertume.

Un blanc qui se bonifi

avec les années p

“D'autres acteurs sont arrivés entre-
temps, avec une démarche marketing
eten s‘appuyant surle négoce. lls ont
su positionner le rosé de Provence sur
lemarché frangais et & lnternational.
Ce nlest pas mon état d'esprit, mais
Je reconnais que ga a été bénéfique
a toute la filiére’, explique la vigne-
ronne, dont 60 % de la production
esten AOCCétes de Provence. Aprés
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avoirimposé ldée de rosés de garde,
elle asu prouver aux acheteurs que
son blanc se bonifiait aussi avecl'age.
Lidée vient de son pére, qui plante
les premiéres parcelles de rolle dans
les années 70 :“ll existait une bonne
alchimie entre le sol et ce cépage”,
note-t-elle. “Le moins quon puisse
dire, cest qu'il n'y avait pas franche-
ment d'engouement pourle blancde

Provence 30ans en arriére, mémesile

domaine Ott était déja précurseur sur
cepoint. Jaimis quelques centaines de
bouteilles de blanc de c6té chaquean-
née, parce que nous avions la chance
d'avoir une cave qui s’y prétait bien.
Puis un millier et encore d'avantage
parlasuite’; raconte Roselyne Gavoty.
“Le produit a créé la demande, plutét
quelinverse”, estime cette derniére,
qui commercialise au caveau des
blancs de 2015 ou 2016 :“lis se com-
plexifient avec le temps. Des arémes
secondaires et tertiaires apparaissent
au fil des années". Pour les rouges, la
philosophie est identique, avec des
millésimes congus pour sépanouir
et donner le meilleur d’eux-mémes
dans la durée,“sans artifices et avec
un minimum d'intervention”. Une
exigence qui I'ameéne a privilégier
la production de rosés plutét que
de rouges, lorsque les millésimes ne
présentent pas les conditions opti-
males pour les commercialiser sous
Iétiquette de la cuvée'Clarendon le
trés haut-de-gamme et la vitrine du
domaine. “Notre domaine est situé
dans unterritoire considéré comme la
zonedes extrémes; au sein del'appel-
lation Cétes de Provence, sur le plan
du climat, comme celui des reliefs",
rappelle Roselyne Gavoty, qui se
souvient, avecamertume, de récoltes
pourtant prometteuses anéanties
par le gel, certaines années.

Frappé de plein fouet

par la crise du Covid

En 2020, ce n'est pas la météo mais
la crise du Covid qui la plonge dans
l'inquiétude. Le domaine réalise 3
Iépoque 70% de son chiffre d'affaires
avec les grandes tables étoilées.”Jai
beaucoup perdu et nous avons d
vendreune partiede la récolteen vrac,
presque a perte’, résume Roselyne
Gavoty :“Nos clients restaurateurs ont

amme, trés large,
léilla?endon, le trés haut-de-gamme.

bénéficié d'aides qui leur ont permis
delimiter i casse pendant le confine-
ment, contrairement a nous”. Elle qui
avait construit son réseau de distri-
bution, dans les années 80, en privi-
légiant une somme de petits clients
pour diluer le risque, doit désormais
trouver en urgence de nouveaux
débouchés. Un confrére, adhérent
comme elle de I'association ‘Rouge
Provence, la met en contact avec un
importateur, spécialisé sur le marché
desEtats-Unisen 2021:“Celanousa
permis de limiter la casse et d'écouler
unepartie du millésime 2020", estime-
t-elle. Lexport sest, depuis, dévelop-
pé et représente désormais 25 % de
l'activité - contre 15 % avant la crise
du Covid -, avec quelques déconve-
nues : "Nous étions en expansion sur
les pays deI'Est et notamment en Rus-
sie. Ledéclenchement de la guerre en
Ukraine est un nouveau coup dur’, re-
connait Roselyne Gavoty. Pas de quoi
la décourager pour autant : “Nous
avons eu, avec mon époux, des mo-
ments d'abattement passagers, lors de
ces quarante derniéres années. Mais
Jjaiaujourd'huilimpression que toutes
ces années passées a développer le
domaine commencent a porter leurs
fruits. Trois de nos enfants ont entrepris
ou se tournent vers des études en lien
avec le métier de la vigne et du vin.”
Apres s'y étre refusée, craignant de
leur laisser“un cadeau empoisonné’,
la vigneronne envisage désormais
de"ldcher progressivement les rénes,
pour leur laisser prendre leur place
au sein du domaine et envisager une
passation, a terme. B

Julien Dukmedjian
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) 1806 : Philémon Gavoty
achéte la propriété. Rose-
lyne Gavoty représente la
8¢ génération ¥

)50 ha de vignes (dont 20 ha
AOC Cétes de Provence)

) 200 000 & 250 000 bouteilles
produites annuellement

) 70 % de rosé, 10 a 15 % de
rouge (selon les années) et
15 % de blanc
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